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ELFUTURO

EL LIDER MUNDIAL DEL MERCADO DE
BELLEZA AVANZA EN SU PROCESO
DE TRANSFORMACION HACIA UN
MEJOR FUTURO, QUE ASPIRA A TERIR
CON INNOVACION, TECNOLOGIA,
EQUIDAD Y SUSTENTABILIDAD.
NICOLAS HIERONIMUS, CEO GLOBAL
DEL GRUPO, NOS CUENTA.
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PESE AL ESCENARIO RETADOR, ESTOS
EMPRENDEDORES SABEN QUE TODO ES POSIBLE.
SE TRATA DE INTENTARLO Y PERSISTIR.
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CONFESIONES
DE PAT GELSINGER,

EN MEXICO, LA DISPUTA POR EL
LITIO, UN METAL CRUCIAL PARA
LA ELECTRIFICACION
AUTOMOTRIZ, APENAS
COMIENZA. LQUIEN GANARA?

LOSMEJORES
CFO DE MEXICO » . .

UNA PERSISTENTE INFLACION, APRECIACION
CAMBIARIA Y UN PALIDO CRECIMIENTO DE LA
ECONOMIA; SQUIENES SON LAS MUJERES
Y HOMBRES DE LAS FINANZAS GUE MEJOR
ENFRENTAN ESTE RETADOR ESCENARIO?

LAS ENTRARAS DE REEBOK VISTAS
DESDE LA PLUMA DE JOE FOSTER

LQUIEN ES QUIENT LAS 100
MEJORES STARTUPS DE MEXICO

MILLONMRIOS

EN SINTONIA CON EL AVANCE DE LOS MERCADOS FINANCIEROS,
LAS FORTUNAS DE LOS MEXICANOS MAS ADINERADOS CRECIERON
VIGOROSAMENTE, PERO ESTE ANO SE PONDRA A PRUEBA
SEGUIR RIQUEZA
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- SOCIAL MEDIA -

nalizamos nuestra huella digital y de

redes sociales no solo cualitativa

mente, también en términos de KPIs
importantes y su evolucion en el tiempo
como alcance, interés e impacto para detec-
tar oportunidades de mejora y crecimiento.
Después de definir estas dreas nos movemos
a la fase de accion mediante el despliegue de
una estrategia de comunicacion digital que
eleva nuestra identidad visual de marca, grafi-
cos, calidad del contenido, temas, redaccion y
uso de activos globales.

Nos enfocamos en cuatro lineas estratégicas.
Alineamos nuestro calendario de comunicacion y
contenidos en todos nuestros territorios y canales
sociales, ampliamos las historias clave de cada
region con contenidos cada vez mas impactantes a
su alrededor; generamos interés en nuevas audien-
cias al incluir temas que empoderan, motivan e
inspiran a las nuevas generaciones y aumentamos
el impacto de nuestras campanas publicitarias a
través de nuevos visuales y copys creativos.

Al aprovechar estas lineas de contenido con pauta
en las redes sociales y la estrategia digital, tam-
bien hemos acelerado los resultados mejorando
exponencialmente ciertos KPIs. Hemos crecido en
la base de seguidores, opiniones e impresiones,
compromiso y reaccion, atencion e interés y en
eficiencia en el uso de nuestros recursos.

CRECIMIENTO.
PLANTILLAS VISUALLES.
NUEVOS TEMAS.
INTERACCION.

1.

Aumentar regionalmente
el reconocimiento
de marca

2.

Introducir alamarcaen
nuevos territorios como

Chile y Perd

J.

Impactar a nuevas
audiencias con contenido

de calidad

GOALS

4.

Generar preferencia
de marca

| MEDIA KIT MEXICO

J.

Presentar nuevas
lineas de contenido

0.

Mejorar los ingresos
como resultado




México
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| MEDIA KIT MEXICO

Porque somos una marca en
constante evolucion, comprometida
con la diversidad, la equidad y

la inclusion, utilizamos nuestras
diversas plataformas para conectar
con nuestras audiencias, celebrar
el éxito e impulsar el cambio.

uestro contenido y experiencias tienen como
N objetivo reflejar y difundir los mensajes de
los lideres y emprendedores mds influyentes
que estdn impulsando el cambio, transformando
las industrias y generando un impacto significativo
en el mundo. Nuestra voz editorial es utilizada para

fomentar la innovacién que lleva al mundo hacia
adelante y crea caminos mds equitativos para todos.




SOMOS LIDERES ENLA CREACION
DE CONTENIDOS DENEGOCIOS
Y ESTILO DE VIDA

Con una escalabilidad incomparable y una capacidad unica de convocar,
seleccionary cubrir a los lideres que impulsan e inspiran el cambio del mundo.

Somos el mejor ecosistema para que su marca se vincule de manera efectiva
con nuestras comunidades.
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- HOTTOPICS -

POTEN
CIANDO

COMUNIDADES

Forbes tiene una capacidad unica de impulsar
el engagement y la interaccion con las
comunidades que se interesan con nuestros
ejes y enfoque editorial.

- FORBES CREATIVOS -

La creatividad es celebrada y
reconocida en los espacios print

y digitales de Forbes. Ponemos los
reflectores en los protagonistas que
miran al mundo desde un nuevo
dngulo y lo transforman con sus
ideas y creaciones.

- FORBES 30 PROMESAS -

Una mirada precisa de jovenes
compaiiias (ho mds 10 de afios en

el mercado) con lideres audaces e
innovadores que estdn cambiando
el rumbo y el rostro de las empresas
y la sociedad.

- FORBES WOMEN -

ForbesWomen reune a una
comunidad de mujeres lideres,
solucionadoras y visionarias, que
no solo estdn navegando por una
nueva normalidad, sino que estdn
construyendo una mejor.

- FORBES CXO -

Una plataforma dedicada a
destacar la informacion mds
relevante y una alta experiencia
editorial, y redes enfocada en CEO,
CMO, CIO y CFO, con variedad de
eventos, series de videos y distintas
ofertas de participacion para
optimizar el engagement.

| MEDIA KIT MEXICO

- FORBES W.I.P. -

(World in Progress)

Brindar informacion, conversacio-
nes y didlogos sobre diversidad,
inclusion, sustentabilidad, explo-
racion de oportunidades digitales,
recaudacion de fondos y tendencias
y los protagonistas del nuevo mun-
do que viene.

* LIFE / BLEASURE -

Un recorrido por los distintos
componentes de lifestyle, como
solo Forbes puede brindar. Con
informacién sobre destinos,
gastronomia y nuevos movimientos
hacia una vida de negocios y placer.
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;CUAL ES EL OBJETIVO
DENUESTRO CLIENTE?

TOFU

MOFU

BOFU

VIEWER/VISITOR
FAN/FOLLOWER

WEBSITE VISITOR
CONTENT READER

AWARENESS. Lograr el
reconocimiento de la marca.

CONSIDERACION. Conocimiento e
interés sobre el producto.

—

CONVERSION. Intencién de compra
de nuestra audiencia.

LEALTAD. Experiencia de marcay
lealtad de consumidor.

ADVOCACY. Generador de contenido
de marca.

| MEDIA KIT MEXICO

Generamos soluciones de alto impacto a
través de estrategias de contenidos dirigidas
a clusters segmentados para generar valor a
nuestros clientes y marcas.

SEGMENTACION — SOLUCIONES

CTA A LAS PROPIEDADES

DSP DIGITALES DEL CLIENTE
BASE DE DATOS 3':6“"5"(')';59 CONTENT
CODIGO QR « REDES SOCIALES
« EVENTOS
RETARGETING « PROFILE BUILDING
. SPEAKING
OPPORTUNITIES
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LEERLA ES NEGOCIO. SUMARSE TAMBIEN PORTADAS 2022. CONTENIDOS RELEVANTES.
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CONOZCA NUESTROS HOT TOPICS
EDITORIALES PARA ESTE ANO 2023 Y
NUESTRA VISION LIDER DEL MERCADO

EDITOR’S
REPORT

CONOZCA LA VISION
DE NUESTRO EQUIPO
EDITORIAL

FORBES
MES POR MES

NUESTRA SELECCION
DE TEMAS EDITORIALES
COMO SOLO FORBES
L0 PUEDE HACER
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- EDITOR’S REPORT -

Roberto Aguilar

Director Editorial / Forbes México

I hubiera que elegir una palabra que resumiera
el ano 2022, sin duda deberia ser inflacion. Y
es que el rdpido aumento del costo de la vidaq,
como consecuencia de la pandemia y del conflicto
bélico en Ucrania, entre otros factores, se convirtio
en el principal reto del mundo que tratd de frenar

los precios con el aumento de las tasas de interés,
aunque este remedio acercd mds a la economia
global a un periodo de recesion.

Este campo de batalla se fincé en uno mucho mds
doloroso para todo el mundo, y que todavia sigue
siendo una amenaza sigilosa: la pandemia.

Pero las crisis siempre generan oportunidades y
quizds de manera selectiva hubo muchas historias
de negocios que contar, desde el ecosistema digital,
el reacomodo de las fuentes de financiamiento

para empresas y gobiernos, la relocalizacién de las
cadenas productivas que, para México, y bajo el
llamado concepto nearshoring, son una oportunidad
de oro de largo plazo para la economia mexicana.

| MEDIA KIT MEXICO

Estdn las diferencias con Estados Unidos, el principal
socio comercial, y los reclamos de una mayor
certidumbre juridica que podrian aumentar todavia
mds la llegada de inversidn extranjera directa

al pals.

Y qué esperar de 2023?

En primer lugar que el menor dinamismo econdmico
promueva nuevos modelos de negocios con

una mayor resiliencia y un uso mds intensivo de
herramientas tecnoldgicas y transformacion digital;
la busqueda de opciones de crecimiento inorgdnico
de las empresas mds grandes del pais y la llegada de
grandes corporativos con una apuesta a largo plazo
en México que ayudard a sortear de manera mds
sdlida y rdpida el bache de la economia mexicana.
Habrd mds historias y mds protagonistas de las
historias de negocios que seguirdn inspirando a las
nuevas generaciones de los empresarios en México.
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EL LIDER MUNDIAL DEL MERCADO DE
BELLEZA AVANZA EN SU PROCESO
DE TRANSFORMACION HACIA UN
MEJOR FUTURO, QUE ASPIRA A TERIR
CON INNOVACION, TECNOLOGIA,
EQUIDAD Y SUSTENTABILIDAD.

NICOLAS HIERONIMUS, CEO GLOBAL
DEL GRUPO, NOS CUENTA.

Elhombre
detras de 'Oréal

D 4

Una entrevista exclusiva con Nicolds
Hieronimus, CEO del grupo en el
mundo, como solo se ve en Forbes.

SIX MONTHS REPORT

Nicolas Hieronimus.
CEO Global de L'OREAL.
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Vans, la

reinvencion El renacer
de un clasico de WeWork
> D 4

Claudia Woods nos
habla de la reinvencidn
de WeWork

Exclusiva con el
presidente Global,
Doug Palladini

Nissan, la
reinvencion
eléctrica del
Samurai

D

Como un samurdi,
Makoto Uchida ha
planificado su estrategia
para pasar del motor

de combustidn al coche
eléctrico.

SIX MONTHS REPORT
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INGLES Y
POTENCIA
ASIATICA

LA LEGENDARIA MARCA
BRITANICA, PROPIEDAD DE
SAIC MOTOR, SE PERFILA
COMO LA AUTOMOTRIZ DE
MAS RAPIDO CRECIMIENTO
EN EL PAIS. ZHANG WEI ES
QUIEN DIRIGE EL VOLANTE.
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EL FUTURO

EL LIDER MUNDIAL DEL MERCADO DE
BELLEZA AVANZA EN SU PROCESO
DE TRANSFORMACION HACIA UN
MEJOR FUTURO, QUE ASPIRA A TERIR
CON INNOVACION, TECNOLOGIA,
EQUIDAD Y SUSTENTABILIDAD.
NICOLAS HIERONIMUS, CEO GLOBAL
DEL GRUPO, NOS CUENTA.

LEVI'S, CON LOS PANTALONES ATLETAS MEXICANOSt
BIEN PUESTOS EN MEXICO DUIEN GANA MAST
u L=

MEXICO
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F MEDIA KIT MEXICO 2022

PESE AL ESCENARIO RETADOR, ESTOS

EMPRENDEDORES SABEN QUE TODO ES POSIBLE.
SETRATA DE INTENTARLO Y PERSISTIR.
EL FUTURO LOS ENTUSIASMA.
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ELCHIP NUESTRO
DE CADA Dia
CONFESIONES

DE PAT GELSINGER,
CEO DE INTEL

LA DISPUTA POR EL
Lma UN METAL CRUCIAL PARA
LA ELECTRIFICACION

AUTOMOTRIZ, APENAS { A L
COMIENZA. LQUIEN GANARA? %
3 |
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LOSMEJORES
CFODE MEXICO . &

UNA INFLACION, \
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ECONOMIA; {QUIENES SON LAS MUJERES \
¥ HOMBRES DE LAS FINANZAS QUE MEJOR

ENFRENTAN ESTE RETADOR ESCENARIO?

MILLONARIOS

EN SINTONIA CON EL AVANCE DE LOS MERCADOS FINANCIEROS,
LAS FORTUNAS DE LOS MEXICANOS MAS ADINERADOS CRECIERON
VIGOROSAMENTE, PERO ESTE ANO SE PONDRA A PRUEBA
SU CAPACIDAD DE SEGUIR INCREMENTANDO SU RIQUEZA
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- ENERO -

e 23 PERSONAJES A
SEGUIREN 2023

e 2023, la tormenta
econdémica que
se avecina

* Prepara tus finanzas
personales para 2023

2023

CALENDARIO EDITORIAL

- FEBRERO -

30 PROMESAS
DE LOS NEGOCIOS
2023
* Electricidad, no deja
de sacar chispas
* Turismo, las cadenas mds
exitosas en México

- MARZO -

* EFECTIVO, SIGUE SIENDO

EL ENEMIGO AVENCER

* Reconfiguracion del mapa

bancario del pais

» Efectivo, sigue siendo el

enemigo a vencer

* Nueva nomenclatura

corporativa

- ABRIL -

MILLONARIOS
MEXICANOS 2023
Autos eléctricos

en busca de su

propia identidad

Salud mental,

el nuevo reto mundial
¢Quiénes son los
economistas mds
importantes de México?

- MAYO -

TRABAJO HIiBRIDO Y
FLEXIBLE. LOS MEJORES
EMPLEADORES EN
MEXICO

Influencers, ¢quién

es quién en México?
Agroindustriq, el futuro
del campo

Las 10 mejores escuelas

en linea

- JULIO -

 LOS MEJORES CFO’S
DE MEXICO

* Apetito renovado de la
industria de alimentos

* Laférmula del sector
farmacéutico para crecer

* Las 10 carreras mds
rentables en México

- AGOSTO -

¢ LOS ABOGADOS MAS
INFLUYENTES DE
MEXICO

* Laconquistade las
multinacionales
mexicanas

* Ganadores de la
industria del reciclaje

* Negocio de la salud,
hospitales y laboratorios

- SEPTIEMBRE -

» MERCADO GRIS: LOS

MAYORES EMPLEADORES
DE ADULTOS MAYORES
EN MEXICO

* |nsuratech, los nuevos

retadores

* Lareinvenciéonde la

marca México

- OCTUBRE -

GENIOS DE LA
TRANSFORMACION
DIGITAL 2023

Las carreras del futuro
El negocio de la
inseguridad en México

NOVIEMBRE -

LAS 30 MENTES
SOSTENIBLES

DE MEXICO

Premio a la Excelencia
Empresarial 2023
Negocios mds alla

de la muerte
Construccion, sus nuevos
horizontes

-JUNIO -

LAS 100 MUJERES
PODEROSAS DE MEXICO
LAS MEJORES EMPRESAS
PARA TRABAJAR

EN MEXICO

Las 10 empresas con
mayor equidad en
México

Unicornios, ¢cudl

es el siguiente paso?

- DICIEMBRE -

LOS 100 CREATIVOS
DE MEXICO
Triunfos y fracasos
dela 4T

Balance econémico
2023

| MEDIA KIT MEXICO
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CALENDARIO FSPECIALES
* FEBRERO TECH TRENDS
* MARZO BANCA, FINTECH Y DIGITALIZACION.
* ABRIL RESPONSABILIDAD SOCIAL Y CORPORATIVA
* MAYO CRECE TUNEGOCIO
* JUNIO INCLUSION
- JULIO REAL ESTATE
* AGOSTO ABOGADOS
* SEPTIEMBRE SALUD, TURISMO MEDICO Y SEGUROS
- OCTUBRE NEW FUTURE OF WORK / FACTOR HUMANO
* NOVIEMBRE SOSTENIBILIDAD

* DICIEMBRE TURISMO
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- ENERO -

GOURMET.

Los restaurantes mds
sostenibles de Méxicoy
Latinoamérica trasladan
al plato iniciativas
contundentes que
contribuyen a cambiar
el mundo y animan a
emprender una ruta de
sabores memorables.

- FEBRERO -

e ENTRETENIMIENTO.
Las principales plataformas
de streaming dominan la
temporada de premios
cinematogrdficos con
producciones que rompen
todo tipo de barreras.
Estas son las apuestas mads
destacadas nacidas
en la regidn.

- MARZO -

 DISENO.
Presentamos el ABC del
disefio mexicano, que
incluye a los personajes
nacionales mds destacados
en los distintos dmbitos del
disefio a nivel internacional.

- ABRIL -

SOSTENIBILIDAD.

En el marco del Dia de la
Tierra las firmas de lujo
detallan sus iniciativas a
favor del entorno natural y
social.

- MAYO -

« JOYAS.
Las casas joyeras mds
importantes del mundo
expresan las motivaciones
detrds de sus piezas mds
exquisitas.

- JUNIO -

VIAJES.

Las aperturas hoteleras
mds emocionantes del
segundo semestre del afo
se alistan para recibir a
los viajeros en los destinos
mds exclusivos.

- JULIO -

GOURMET.

La lista de los mejores
restaurantes para cerrar
negocios alista su llegada
a las pdginas de Forbes
México.

- AGOSTO -

e SALUD Y BIENESTAR.
Las firmas mds importantes
en la industria cosmética
internacional detallan los
avances y las tendencias
en el cuidado personal de
vanguardia.

- SEPTIEMBRE -

e GOURMET.
Forbes Life presenta
a los exclusivos integrantes
de su barra de bebidas
premium de cara a la recta
final del ano.

- OCTUBRE -

MOTOR.

Pusimos a prueba a las SUV
que roban el corazén de los
mexicanos. Estos fueron los
resultados.

| MEDIA KIT MEXICO

- NOVIEMBRE -

e RELOJES.
Las principales casas
relojeras presentaron
sus lanzamientos mds
especiales en el Salén
Internacional Alta
Relojeria. Estas son las
piezas que marcardn
tendencia.

- DICIEMBRE -

VIAJES.

El ranking ‘Los 10 mejores
destinos turisticos de
Latinoamérica’ reconoce a
los destinos que animan a
emprender nuevas travesias
en Latinoamérica.




Un espacio tnico presencial y o virtual para posicionar su mensaje o
estrategia ante una audiencia del mas alto nivel. Reunimos en un mismo
lugar a empresarios, CEOs, altos ejecutivos, funcionarios publicos,
emprendedores, creativos y lideres de opinién para que las marcas y sus
voceros se apoderen del escenario.

F

MEDIA KIT MEXICO
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(POR QUE PARTICIPAR

ENLOS EVENTOS DEFORBES?

EXPERIENCIA TOTAL ASOCIACION DE OPORTUNIDAD UNICA PRESENCIA DE
DE INMERSION EN EL MARCA DE PRESTIGIO DE COMUNICACION MARCA EN TODAS
CONTENIDO EDITORIAL INTERNACIONAL DE CON UNA AUDIENCIA LAS PLATAFORMAS
DE FORBES FORBES MEDIA TARGET EDITORIALES DE
FORBES MEDIA

. ‘ MEDIA KIT MEXICO
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NUESTROS EVENTOS

| +2 MIL
ASISTENTES PRESENCIALES

| (=] 20 MILLONES

DE VIEWS A TRAVES DE
—_—O0— NUESTRA]S) }’GLI%TA%IE(S)RMAS
100

62 EVENTOS VIRTUALES
EN AMERICA LATINA
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Forbes - EVENTOS -

[ ORBLES ENENTOS

Estos formatos hibridos para eventos tienen su origen en la nueva normalidad pospandemia.

Logramos mantenernos en contacto con nuestras audiencias y exponenciar el contenido.

13 Eventos hibridos

200 280 50M

Conferencias, paneles

v charlas Speakers Alcance

| MEDIA KIT MEXICO

Encuentros presenciales Unicos,
discusiones virtuales para
enviar mensajes relevantes

a una audiencia premium.
Reunimos en el escenario a
emprendedores, CEOs, altos
ejecutivos, politicos, lideres de
opinién y creativos conectando
marcas con contenido editorial
de alta calidad.

3 YouTube

Visitas Impresiones
16, 9M 529.9M

horas de reproduccion de video

(,3M

Vistas Intcraccionces

25M 28,3M

Webinars

Forbes oracic

GESTION §

FINANCIERA

ESTRATECICA
PARA IMPULSAR
ELNEGOCID EN2021 |

W dbinars especializados

30

\/

\/

Venta minorista Soluciones Financieras
Tecnologia Transporte
La seguridad Mercados
cibernética Desafios del fiscal
Comercio electrénico Inclusién
Logistica Entre otros

Transformacion Digital




Forbes

EMPRENDEDOR VS EMPRESARIO

PROYECTO:

EXISTE UNA FORBES MEXICO presenta la primera serie original en el ecosistema de negocios,

FORMULA donde la mente estratégica del empresario y la vision disruptiva del emprendedor,
coinciden para generar mejores prdcticas empresariales, proyectos de largo aliento,

PARA ASEGURAR iIdeas realizables e innovadoras, asi como la generaciéon de productos y servicios de
gran impacto para el consumidor final y las propias empresas.

EL EXITO? UNA SERIE QUE ENFRENTA LAS DOS CARAS DE LA MONEDA E IMPONE UN ANTES Y
DESPUES EN LA FORMA DE GENERAR VALOR EN EL MERCADO.

LAS MENTES MAS
BRILLANTES ,
EN ELMUNDO FORMATO: VIDEO | CANAL: PLAYER FORBES MEXICO,
DE LOS NEGOCIOS YOUTUBE, FACEBOOK, FORBES.COM.MX/TV

MEDIA KIT MEXICO



MéXxico

EMPRENDEDOR VS EMPRESARIO

DURACION:

INDUSTRIAS RELACIONADAS:

En un contexto en el que mas del 90%

SO o c Episodio 1: Restaurantera
d€ lOS emprendlmlentos C1l MCXICO fracasan Demds episodios: Belleza, alimentos Primera temporada, entre 6 y 9 episodios
en unos meses. un acercamiento natural bebidas y consumo, hospitalidad, con una duracion de 25 minutos cada uno.
’ manufactura (tecnologia), etc.

y definitivo entre dos representantes del
ecosistema de negocios sera algo alentador,
edificante y valorado por la audiencia, los
anunciantes y los propios protagonistas.

FECHA DE LANZAMIENTO:

PERIODICIDAD:

Cada 15 dias un nuevo episodio. Nueva temporada - TBC

| MEDIA KIT MEXICO
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Content

3 Forbes Content
Portada / Actualidad / junio 21, 2022 6 9:00 am

Punto Banregio, el futuro de la
banca en México

Banregio Grupo Financiero abrié su sequndo Punto Banregio
en la CDMX, una propuesta innovadora de atencién al cliente
que propone impulsar la operacién de negocios, creadores y

empresarios.

de por vida

B

regio estd comprometido en seguir desarrollando
proyectos y experiencias innovadoras en la banca en
México. Como parte de esta estrategia, puso en
marcha su segundo Punto Banregio en la CDMX, que
con una identidad fresca e innovadora, busca romper
los esquemas tradicionales de las sucursales

bancarias.

Forbés

Portada / Brand Voice / Veolia /

El reto de las empresas hacia la eficiencia
energética

Las exigencias ambientales son cada vez mas grandes para las compaitias, las cuales requieren de
una gestién mds eficiente en materia energética para mantenerse competitivas en el futuro.

Brand Voice

[ -
Convierte los residuos
Industriales en una fuente de

energia

MAS COBERTURA

i

Coca-Cola Femsa sube de nuevo
los precios de sus refrescos, leche



https://www.forbes.com.mx/ad-punto-banregio-el-futuro-de-la-banca-en-mexico/
https://www.forbes.com.mx/brand-voice/ad-el-reto-de-las-empresas-hacia-la-eficiencia-energetica/

FORMATOS F()l'b es

Coftee & Business

VIRTUAL PRESENCIAL

Forbes

2023

/@CLICK EN LA IMAGEN
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https://youtu.be/zQ1iSQH2CNk
https://www.youtube.com/watch?v=NFiahEOaDog

FORMATOS Forbes

Forbes Talks

VIRTUAL PRESENCIAL

Forbes

2023 TRANSFORMACION DIGITAL Y EL NUEVO
PANORAMA DE LA BANCA MEXICANA

/@CLICK EN LA IMAGEN

ci segundo es con respecto-a los clientes.

o) 6:59/28:05 - Digitalt.>- @D B (=] [ S‘J

| MEDIA KIT MEXICO



https://www.youtube.com/watch?v=cKX6jXXBhQ8
https://www.youtube.com/watch?v=ZFcK4jaA2KI

FORMATOS Forbes

Forbes Review

GADGET AUTOMOTRIZ

Forbes

2023

/@CLICK EN LA IMAGEN
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https://www.youtube.com/watch?v=u0oqL-Do-VM
https://www.youtube.com/watch?v=pqjeXIZrWgI
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2023

/@CLICK EN LA IMAGEN
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ESTATICA

[Conoces las alternativas
de consumo de nicotina?

Te expli las principales difer
entre las alternativas y el cigarro:

el 1 d ol d

es de hasta

P

Calienton un Colienton tobaco,
Queman toboco liquido no lo queman
Generan humo No generan humo S No generan humo
y ceniza @ ni ceniza S ni cenizo
@ Contienen fi @ Pueden o no 4 Contienen
nicotina P contener A nicoting
nicotina noturcimente

del tabace

La mejor opcidn siempre serd dejar de fumar, pero para aquelios que deciden

no hacerlo, existen mejores alternativos.

En colaboracién con Philip Morris México.

Infografia

DINAMICA

« Tweet

Forbes México &

Nestlé te invita a actuar en pro del medio ambiente con
el primer traductor de basura. Conoce mas aqui:

©
NESTLE Ye.:
ja util despues del primer uso

h Later. ol primer traduct

N e

%
e
ExEm o

Ye.

(.?Q}

| PLASTICO DURO]
[[HDeE PRI}

P 922 reproducciones 0:05/0:10 o=



https://twitter.com/Forbes_Mexico/status/1411036954368430080
https://www.facebook.com/ForbesMexico/posts/pfbid02sAjwagxFx2hUXm2xnL86H4Udy5ZVBpWk6S3BX4extREZzcm9pxbJmuFfQEywX8SQl
https://www.facebook.com/ForbesMexico/posts/pfbid0kdNVrieJm2HP7MdEd11kQPAXvdoswhQYQi4D588Djq6aHtz8eM8uoM6UBGHLevgcl
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2023

/@CLICK EN LA IMAGEN
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Micro Stories

G Stories

En México, Fitzer Agua

Mineral Brava se posiciona
como la nueva bebida hard
seltzer para consumidores
que buscan productos mas

saludables. @drinkfitzer

Bimbo, Femsa y Cemex

ocupan los primeros lugares por
ofrecer crecimiento, desarrollo de
habilidades, diversidad de género
y estabilidad empresarial.

Forbes©

LAS NINAS Y NIROS DE MEXICO QUE

I
/



https://www.instagram.com/stories/highlights/17873852206864630/
https://www.instagram.com/stories/highlights/17873852206864630/
https://www.instagram.com/reel/ClPzZ-mu2ot/?hl=es

FORMATOS Forbes

Podcast Video Tailor Made

orbes

= » Youlube

MEXICANOS IMPARABLES

citibanamex&’

El Banco Nacional de México

Registrate Iniciar sesion

F ] ME x co
Or EPISODIO DE PODCAST

PODCAST

B croorplovi Holanda, el corazén de los helados
2023 . ’

Forbes México Podcast

Presentado pPor:

@@

Descripcion del episodio

100% M

/@CLICK EN LA IMAGEN

... ver mas

Ver todos los episodios

| MEDIA KIT MEXICO



https://open.spotify.com/episode/6eVe5UKiTc4qSJb7Bb0OL8?si=dphy-A99TjWLNfld_HRl1w&nd=1
https://www.youtube.com/watch?v=idamms5icm8

FORMATOS Forbes

Insights Data

Forbes

Forbés | DATA

Sl Liverpool
2023

/@CLICK EN LA IMAGEN
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https://www.instagram.com/p/CgNo1UzpHG2/
https://www.instagram.com/reel/Cj_w1_tp_Li/

FORMATOS Forbes

Forbes Minute  One onone Forbes Xplainer

Forbes

2023

@CLICK EN LA IMAGEN
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https://www.facebook.com/ForbesMexico/videos/1417783468699314/
https://www.instagram.com/reel/Cfr_o8rNCw3/
https://www.facebook.com/ForbesMexico/videos/1472741922870785/
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2023

@CLICK EN LA IMAGEN
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Newsletter

Forbes

11 senales de la siguiente ‘tormenta’ economica
global

Como en los ‘vasos comunicantes’ de Flaubert, el cruce de hechos y coyunturas de los proximos
meses terminard orquestando el siguiente momento critico de un ciclo econdmico global cada vez

mds corto ¢ incierto.

México dard 250 délares a cada centroamericano
con programa Sembrando Vida

En ¢l programa habri 20,000 beneficiarios en El Salvador y 13,000 beneficiarios en Honduras, de

acuerdo con el gobiemo mexicano

Fmail Blast

8@ 0w B8 O & B8 D

7 de muchas

Una oportunidad unica de franquicia con el lider mundial en

oficinas flexibles D recibidos x

Forbes México mailing@forbes.com.mx a través de gmail.mcsv.net

parami v

Una oportunidad unica de franquicia con el lider mundial
en oficinas flexibles

jue, 24 feb, 11:00

W

International
Workplace
Group

Je
Regus ©® SPACES.

Signature

Una oportunidad unica de franquicia con el lider
mundial en oficinas flexibles

Péngase en contacto con nuestro

equipo de franquicias hoy
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FORMATOS

ALINEE SUMARCA CON EL CONTENIDO METRICAS
Forbes EDITORIAL DE FORBES LIDER EN
LA INDUSTRIA. SERANOTADO POR 40K 2.6 (44K
P RI N T LAS AUD]ENCIAS QUE IMPORTAN, TIRAJE MENSUAL PASSZLONG AUDIENCIATOTAL
AUMENTANDO LA CONCIENCIA, LA
2093 PERCEPCION Y AUMENTANDO EL RO

& B st WIMAGZTER ZINIO

DISTRIBUCION
HSBC €Xp FOUR SEASONS W S‘RSTREGIS SOFITEL

| MEDIA KIT MEXICO
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recopilacion y andfisis de datos a
de algoritmos lo ba permitido
las comp. oscalar su p fal
 que hace una déeada no ora po-
en dia, 1 toma de decisi de
exitosas se basa en of andlisis

A través do DATA se disminuye el
margen de error on Ia toma de decisiones
égican v se mejors la rentabilidad
de los productos y servicion.
2. Reln
La reinvencidn de los  negocios
comietiza con la formulscion de una
egla impulsada por ¢l anilisis de
datos. De acuerdo con ¢l estudio KPMG
CEO Outlook 2021, una transformacion
bien disefada y ejocutada  puede
elovar desde 10% hasta lograr cifras de
aumento de 30% en ganancias antes de
Intereses, impuestos, depreciaciones y
amortizaciones (Ebitda, por sus siglas
en inglés),
. 2. 0pti .

los retoy que enfrentan,
¥ tomar todax las nuevas
des de negocio.

de costos
mente en cuatro ejes: Se puede desbloquear un enfoque
n comercial estratégico para la optimizacién de
o de clientes, ol portafolio de costos, Las oportunidades de valor se
¥ la combinacion de canales de

revelan cuando esta transformacion se

n dificultar las operaciones analiza rig

resas, lo cual deriva en posibles
Para enfrentar estos nuevos
esencial mejorar In cfectividad de
gy Ventas y ajustar los precios y

A nivel g |

Por ello la necesidad de contar con
un aliado externo que ayude a los
negocios a generar una estrategia y
goblerno de informacién, que explote

d '

los datos para la toma

UNA PAGINA

data intelligence es lo solucién tecnoldgica que pone al alcance de las em
los insights y patrones de informacidn para impulsar su ¢

co

Mastercard buscard digitalizara
00,000 pequefias empresas en México

as del futuro
jod.

ompetitiv

de decisiones, mediante la coordinacion
de las diferentes dreas y tocnologia para
evaluar y realizar proyectos de DATA.
Cardos Millin, Socto de Global Strategy
Group de KPMG México, aftade: “ante las

|
|
|
‘.
\
a.
i
|
|
ot |
‘\
l
|
|

presentes, os necesario buscar soluciohes
que ayuden 3 las empresas a reinvestar
sux modelos de regocio sin descuidar al
cliente de manera que puedan eficlentar
su operacidn mejorando el margen y
optimizando costos®.
4. Mcjora de margen

El margen de utilidad bruta no suele
reflcjar en forma precisa la verdadera
medida de la rentabilidad. Se tiene una
mejor compromion cuando se toma en
cuenta el costo total asignado, incluyendo
devoluciones y descuentos de productas,
costos de logistica, impacto ambiental
y al menos, otra docena de elementos
transaccionales.

Un andlisis 4gil y profesional permite |
encontrar  oportunidades de  mejora
por producto, clieates, pedidos, entre
otros. Con ello, s¢ logra una mejora en la
rentabilidad que permite invertir en los
clientes, productos y canales correctos,
sabiendo cémo wegociar y cuindo
reconfigurar aqueflos que no han logrado
su objetivo,

Para obtener los mejores resultados,
es necesario que los procesos sean
siempre scompafiados por un especialista
para que las organizaciones puedan
tener visibilidad de hacia dénde se estd
orientando la inteligencia de datos y
brindarles una solucién en particular,

En conclusién, Ignacio Garcia de
Presno Socio de Deal Advisory & Strategy
de KPMG en México, comenta: “cs

necesario que las empresas se reinventen
disefiando e implementando mejoras que
permitan incrementar el margen, a través

de mayores ingresos y menores costos”

FORBES.COM.MX |
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CIERRE
PRINT

EDICION CIERRE

FEBRERO 23 DE ENERO DE 2023
MARZO I7 DE FEBRERO DE 2023
ABRIL 24 DE MARZO DE 2023

MAYO 21 DE ABRIL DE 2023
JUNIO |9 DE MAYO DE 2023
JULIO 23 DE JUNIO DE 2023
AGOSTO 21 DE JULIO DE 2023
SEPTIEMBRE 21 DE AGOSTO DE 2023
OCTUBRE |9 DE SEPTIEMBRE DE 2023
NOVIEMBRE 23 DE OCTUBRE DE 2023
DICIEMBRE 23 DE NOVIEMBRE DE 2023
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ELISABETTA LAMPEDECCHIA

CHIEF STRATEGY OFFICER
elampedecchia@forbeslatam.net
CEL. (55) 5520 0044

ELISA CADENAS

COUNTRY MANAGER MEXICO
ecadenas@forbes.com.mx
CEL. (65) 56909 7115

CLAUDIA VALDES

DIRECTORA COMERCIAL FORBES MEXICO
cvaldes@forbes.com.mx

ERIKA LIVIER GOMEZ

DIRECTORA DE TRANSFORMACION
DIGITAL REGIONAL

egomez@forbes.com.mx
CEL: 55 3415 7064

BARBARA GALINDO

HEAD KAM’S
bgalindo@forbes.com.mx
CEL. 55 2260 6107

DIEGO SUAREZ

GERENTE KAM’S
dsuarez@forbes.com.mx

JAVIER VALDEZ

COORDINADOR COMERCIAL EVENTOS
jvaldez@forbes.com.mx
CEL. 55 3223 9368
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JORGE EDUARDO SANCHEZ

GERENTE COMERCIAL
jsanchez@forbes.com.mx
CEL. 5520 0044

FABRICIO NAVARRO

GERENTE COMERCIAL
fnavarro@forbes.com.mx

ISAAC CAMEO

GERENTE COMERCIAL
icameo@forbes.com.mx

KAREN ALVIZOURI

GERENTE COMERCIAL
kalvizouri@forbes.com.mx




